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Como funciona

Nuestro consultor lo llevara paso a paso por el proceso
de optimizacion de su sitio de Internet.

En cada paso ; evalua, califica y recomienda factores
qgue pueden influir en la exposicion y posicionamiento
del sitio en los motores de busqueda.
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Modulos incluidos en el
analisis

Informacion General
Competencia

Estructura General
Vinculos

Contenido
Componentes especiales
Exposicion

Clasificacion

Campanas PPC
Verificacion de plagio



Informacion General

Objetivos v metas

{{} Objetivos de la empresa
Ohjetivos de lo empresa

Productos v Servicios

{0 Productos que ze desean incluir en el zitio
Froductos gue =& dessan incluir en =l sitio

{3k Servicios que se desean incluir en el sitio
Servicios que se dessan incluir en 2l sitio

Indexar el sitio para iniciar andlisis interno
& Indexar paginas del sitio

Este proceso indexo todos los pdginos principoles de occeso directo desde el home

{Ci Seleccionar pdginaz: importantes en el zitio

Estas paginos serdn utilizados para realizar un andlisis detallado.

Informacion en directorios
s Buscar posicién del sitio (Alexa)

Lo posicién Alexao se considera un punto de referencio para analizar en términos generales el

wolumen de wvisitas y posicionamiento en Intermet.

Este nimero puede estd entre 1 y decenas de millones y vario de acuerdo ol reconocimiento v

contenido del sitio.

& Buscar informacién general del dominio

Informocian general del dominio de encuentra almocenodao en los baoses de dotos de Alexao, es
importante tener esta informacion octualizado yo gue do confiabilidad no solo a los usuanos
zind a los diferentes sistemao de posicionamieto de dominios.

& Palabras claves del zitio
Palabras cloves del sitio

Reconocimiento y andlisis de Marca

s Reconocimiento de mi marca en buscadores
Es clowe para cualguier sitio de Internet gue en el momento de ingresar el nombre del sitio en
cualguier buscaodor, el sitic aparezco en los primeras posiciones.

Factor REesultados

Esta practica es bostante utilizada para encontrar informacion comercial o de contocto porlos

clientez o potenciales clientes.

& Popularidad de la marca en buscadores

Paoszicionar lo marca no es sencillo, todos las personos que tienen un sitio en Intemet esperarian
que cuando un usuario busco en un motor de blsqueda el nombre de la marca, el sitio
aparecerd entre los primearos. pero desafortunadamente no siempre es cierto.

Existen dominios gue son palabros o términos muy comunes en Internet | ¥ todos los dominios
que en su contenido poseen esa palobra o término estaran compitiendo por esa posicidn

orivileaioda.
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Competencia

Sitios Complementarios

{{# Buscar deminios complementarios
Especialmente en sitios que estdan buscando un reconocimiento de marca, s recomisenda
adaquirir dominios complementarios en los cuales se puede desarrollar contenido v crear
wvinculos a mi sitio principal.

{C# Buscar sities que apuntan al dominio
Complementarios utilizando Link:

Competidores

{{# Buscar competidores relacionados
Competidores relacionodos utilizando reloted:

Relacionados

{{} Buscar sitios en los primeros lugares para las palabras claves
Sitios que aparecen en los primeros lugares para los palobras clawves.

Factor Resultados
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Estructura General

Titulo

& Analizar estructura del titulo principal
La estructura del titulo estd conformada por:
Largo y Mimero de polobras

& Importancia del titulo para posicienar palabras claves
Loz palabros claves deben aparecer en las primeras 5 palabras v deben estar contenidas en el
titulo.

{{# Palabras no neceszarias en el titulo
Estos son algunos polabros gue no son necesarias en el titulo vy ocupan espacio que puede ser
utilizodo con palobros claves.

{ Palabras del titulo con respalde de contenide
Los polabras cloves del titulo deben estar respoldodaos por contenido de la pdgina para poder
tener buen reconocimiento de buscodores.

& Analizar titulos de competidores
Analizar los titulos de los competidores nos permite detectar palabros cloves que pusden
hacer lo diferencio en nuestro posician con respecto o nuestra competencio.

& Analizar titulo: de pdginas interiores
Loz pdginos interiores deben tener titulos diferentes pora osi diferenciorse de lo paging
principal y ser indexaodo de manera individual.

i Estimados de volumen por colores del titulo
Estimodos de volumen por colores

Descripcion

& Analizar estructura de la descripcidn
Lo estructura de la descripcidn estd conformaoda por:
Largo vy MOmero de palabras

% Importancia de la descripcién para posicionar palabras claves
Loz palobros cloves deben apaorecer en los primeras 5 polabras v deben estor contenidas en la
descripcian.

{{ Palabras no neceszarias en la descripecion
Estos son algunos polabros gue no son necesarias en el titulo vy ocupan espacio que puede ser
utilizodo con palobras claves.
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Estructura General

Descripcion

{0 Analizar estructura de la descripeidn
La estructura de la descripcidn estd conformaodao por:
Largo y NMOmero de polabros

i} Importancia de la descripcién para posicionar palabras claves
Loz polabros cloves deben oparscer en los primearas 5 palabros vy deben estar contenidaoz en la
deszcripcion.

{3 Palabras no necesarias en la descripcion
Estas son algunas palabras que no son necesarias en el titulo v ocupan espacio gue puede ser
utilizodo con polobras cloves.

{3 Palabras de la descripeién con respaldo de contenido
Los palabras claves de la descripcian deben estar respaldodaos por contenido de la paginag
para poder tener buen reconocimiento de buscodores.

3 Analizar descripcion de competidores
Analizor lo descripcién de loz competidores nos permite detector polobros: clowves que puedean
hacer la diferencia en nuestra posicién con respecto a nuestro competencia.

& Analizar descripcién de paginas interiores
Los paginas interiores deben tenar descripcian diferente paro asi diferenciarse de la pdginag
principal ¥ ser indexaoda de manero individuaol.

{3 Verificar Ortografia de la descripcion
Verficar Ortografia

& Analizar titulos y descripciones de los top 10
Analizar titulos y descripciones de los top 10

) Estimados de volumen por colores en la descripcion
Estimodos de volumen por colores



Estructura General 3

Palabras Cloves

& Analizar estructura de palabras claves
La estructura de los palobros cloves esta conformodao por:
Largo y Mimero de palabraz

{# Palabras claves conrespaldo de contenido

Las palabraos claves deben estar respaldadas por contenido de la pdgino para poder tener

buen reconocimiento de buscodores.

& Top 5 en palabras claves
Top & en paolabros cloves

& Volumen de bizquedas con palabras claves
YWolumen de blisguedaos con palobros cloves

{ Estimados de volumen por colores de palabras claves
Estimaodos de volumen por colores

& Analizar palabras claves de competidores
Analizar polobros claves de competidores

{ Analizar palabras claves de paginas interiores
Analizor polabros clowves de pdginos interiores

& Verificar Ortografia de palabras claves
Werificar Ortogrofio de polobros cloves

& Analizar palabras claves de loz top 10
Analizar polabroz cloves de lostop 10
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Vinculos y contenido

Estructura Inferna de vinculos

{3 Mostrar Paginas Internas
Mostrar Paginas Internas

Contenido en Maotares

0 Cémo me ven los motores de bisqueda
Ezto ez lo monera en gue los motores de blsgueda leen lo pdgina.

% Ubicacion de las palabras claves y contenido de alto peso.

Ubicacidn de las palabras claves y contenido de alto peso.

Experiencia del usuario
i Esquema de pdgina sin imdgenes
Esguema de pdgina sin imagenes

{3 Estimados de volumen por colores de palabras claves
Analizar contenido con por wvolumen de blsquedas

{3 Estructura de contenido vz Cédigo
Estructura de contenido ws Cadigo

Elementos de posicionamiento
{0y Manejo de Tags
Maonejo de Togs

Imagenes
{# Analizar imdgenes
Analizar imagenes

Foctor Resultados
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Componentes especiales

CCIar mesuaaosy
Elementos de seguimiento
iy Copyrightz en el contenido 1 @
Copyrights en el contenido

iy GOOGLE-ANALYTICS en el contenido 1 @
GOOGLE-AMALYTICS en el contenido

i3y GOOGLE SYNDICATION en el contenido 1 v,
GOOGLE SYMDICATION en el contenido

£ MAILTO en el contenido 1 @ ©
MAILTD en el contenido

{3y ADDFAVORITE en el contenido 1 9 0
ADDFAWVORITE en el contenido

i3 SETHOMEPAGE en el contenido 1T & O
SETHOMEFPAGE en el contenido

i) SITEMAP en el contenide

SITEMAFP en el contenido

{5y SHORTCUT ICON en el contenido 1T 2

SHORTCUT ICON en el contenido
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Exposicion y clasificacion

Categoria: Exposicion
Factor Resultados

Andlisis de posicionamiento en motores de bUsqueda

n
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Posicién del sitio en palabras claves 1T @
Paosicidn del sitio en palabras claves

Posicionamiento vs Competencia 1 @
Posicionamiento en motares de bdsqueda

i Andlisis detallado de razones del ranking en los resultados
Analizis detallodo de rozones del ranking en los resultodos

Categoria: Clasificacion
Factor Resultados

Demografia
5 Género de los los vsuarios v

Género de los los usuarios

it Edad de los vsuarios ()
Edad de los usuarios

Lugares de exposicion
G: Areas en las cuales ofrezco productos y servicios (]
Areas en loz cuales ofrezco productos v servicios

Marcas reconocidas
Marcas registradas que ze encuentran en el sitio (]
Marcaos registrodos gue s2 encuentran en el sitio




Campanas PPCy plagio

Categoria: Campafias PPC

Palabras claves positivas v negativas
i Palabras Negativas
Falabras Megativas

Categoria: Verificacién de plagio

Flagio de contenido
(s Detectar plagio de contenido en la pagina inicial
Detectar plogio de contenido

Factor Resultados

Factor Resultados



Duracion y Costo

e El analisis tiene una duracion de 2
horas presenciales y 1 hora de
analisis y conclusiones posterior a la
reunion con el cliente.

e Costo: US250

 Certificacion de analisis:

El proceso de analisis incluye |a
posibilidad de adquirir la
certificacion SEO del sitio al cumplir
con el 80% de las recomendaciones.
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